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        طرح درسطرح درسطرح درسطرح درسفرم فرم فرم فرم 

  ارشدكارشناسي  ::::مقطعمقطعمقطعمقطع

  مديريت  ::::رشتهرشتهرشتهرشته

   9,30تا  7,30يكشنبه  ::::زمانزمانزمانزمان

  شرح درس مديريت استراتژيك بازاريابي :عنوان درسعنوان درسعنوان درسعنوان درس

  مديريت استراتژيك ::::پيش نيازپيش نيازپيش نيازپيش نياز                          واحد 2:تعداد واحدتعداد واحدتعداد واحدتعداد واحد

  :پست الكترونيك

Myusbstudent@gmail.com 

  1396مهرماه  :نيمسال تحصيلينيمسال تحصيلينيمسال تحصيلينيمسال تحصيلي عبدالمجيد ايماني ::::مدرسمدرسمدرسمدرس

كانون اصلي استراتژي بازاريابي، تخصيص مناسب و هماهنگ نمودن فعاليت ها و منابع  ::::هدف كلي درسهدف كلي درسهدف كلي درسهدف كلي درس

لذا، مسئله اصلي  .محصول خاص–بازاريابي است به منظور تامين اهداف عملياتي شركت از حيث يك بازار 

مربوط به قلمروي استراتژي بازاريابي، عبارت است از تعيين بازارهاي هدف خاص براي يك خانواده محصول يا 

 يك محصول خاص، سپس، شركت ها از طريق يك طراحي و اجراي برنامه مناسب عناصر آميخته بازاريابي 

ازها و خواسته هاي مشتريان بالقوه در آن بازار طبق ني )اساساً چهارآميخته محصول، قيمت، مكان و پيشبرد(

 .هدف، به دنبال كسب مزيت رقابتي و ايجاد هم افزايي مي باشند

هاي زير به ارائه  در حوزه بتوانند درس اين گذارندن از پس عزيز دانشجويان رود مي انتظار  :اهداف رفتارياهداف رفتارياهداف رفتارياهداف رفتاري

، نقش بازاريابي در طراحي و اجراي استراتژي ها: تحليل پرداخته به شركتهاي فعال در بازاز مشاوره ارائه نمايند

اثير استراتژي هاي تجاري مختلف بر ت، هماهنگ كردن استراتژي بازاريابي با ديگر استراتژي ها و منابع شركت

     ...و  سياست هاي توزيع، سياست هاي قيمت گذاري، اي محصولسياست ه، تصميم هاي بازاريابي
))))رئوس مطالب و ريز محتوارئوس مطالب و ريز محتوارئوس مطالب و ريز محتوارئوس مطالب و ريز محتوا((((    شرح برنامه درسشرح برنامه درسشرح برنامه درسشرح برنامه درس  

بع درسامعرفي من  

  تعيين تكاليف دانشجويان و تعيين موضوعات براي ارائه 

توضيح در مورد نحوه ارزيابي   

جلسه جلسه جلسه جلسه 

 اولاولاولاول

  بازاريابي به عنوان يك رشته كسب كار 

  مديريت بازاريابيچارچوبي براي 

  )دقيقه 10- 5(محيط داخلي ومسير استراتژيك، ارزيابي ضعف ها وقوت هاي محيط داخلي

 )دقيقه 10- 5(اي از پيپر يا ترجمه مقاله لاتين يكي از دانشجويان در كلاس  ارايه خلاصه

جلسه جلسه جلسه جلسه 

 دومدومدومدوم

  شناسايي مشتريان هدف، تحليل بخش بندي وهدف گذاري

  توسعه يك طرح ارز ش وجايگاه سازي : تريايجاد ارزش مورد انتظار مش

  )دقيقه 10-5(استراتژي سطح سازماني، مكانيزم هاي اجرايي استراتژي تنوعمرور 

 )دقيقه 10- 5(اي از پيپر يا ترجمه مقاله لاتين يكي از دانشجويان در كلاس  ارايه خلاصه

    جلسه جلسه جلسه جلسه 

 سومسومسومسوم



  وسود.درآمد.مديريت فروش .ايجاد ارزش مورد انتظار شركت  

  مديريت بازارهاي صنعتي .ايجاد ارزش از طريق همكاري  

  )دقيقه 10-5(استراتژي هاي رقابتي.استراتژي رشد.استراتژي سطح بازرگاني مرور 

 )دقيقه 10- 5(اي از پيپر يا ترجمه مقاله لاتين يكي از دانشجويان در كلاس  ارايه خلاصه

جلسه جلسه جلسه جلسه 

 چهارمچهارمچهارمچهارم

  )ماندگار(ر ايجاد مزيت رقابتي پايدا.مديريت رقابت 

  مديريت محصولات و خدمات

تجزيه وتحليل استراتژيك در  ،تجزيه وتحليل استراتژيك درسطح سازماني ،انتخاب استراتژيمرور 

  )دقيقه 10-5(سطح بازرگاني

 )دقيقه 10- 5(اي از پيپر يا ترجمه مقاله لاتين يكي از دانشجويان در كلاس  ارايه خلاصه

جلسه جلسه جلسه جلسه 

 پنجمپنجمپنجمپنجم

  مديريت برند

  مديريت قيمت 

، اي ه سازي استراتژي هاي وظيفهيكپارچ، مديريت استراتژي هاي وظيفه اي ،اجراي استراتژيمرور 

  )دقيقه 10-5(ساختارهاي سطح سازماني

 )دقيقه 10- 5(اي از پيپر يا ترجمه مقاله لاتين يكي از دانشجويان در كلاس  ارايه خلاصه

جلسه جلسه جلسه جلسه 

 ششمششمششمششم

  مديريت مشوق ها 

  ت مديريت ارتباطا

  )دقيقه 10-5(پيچيدگي محيط تكنولوژي، سيستم هاي كنترل استراتژيك ،كنترل استراتژيكمرور 

 )دقيقه 10- 5(اي از پيپر يا ترجمه مقاله لاتين يكي از دانشجويان در كلاس  ارايه خلاصه

جلسه جلسه جلسه جلسه 

 هفتمهفتمهفتمهفتم

  مديريت توزيع 

  بازار ) جايگاه(دفاع از موقعيت  كسب و

  )دقيقه 10-5( مديريت دانش: موضوع فرعي

 )دقيقه 10- 5(اي از پيپر يا ترجمه مقاله لاتين يكي از دانشجويان در كلاس  ارايه خلاصه

جلسه جلسه جلسه جلسه 

 هشتمهشتمهشتمهشتم

  مديريت رشد فروش 

  مديريت مشتريان 

  )دقيقه 10-5(مديريت زنجيره تامين: موضوع فرعي

 )دقيقه 10- 5(اي از پيپر يا ترجمه مقاله لاتين يكي از دانشجويان در كلاس  ارايه خلاصه

جلسه جلسه جلسه جلسه 

 نهمنهمنهمنهم

  مديريت محصولات جديد 

  مديريت خط محصول 

  )دقيقه 10- 5(مهندسي مجدد فرآيندهاي كاري: موضوع فرعي

 )دقيقه 10- 5(اي از پيپر يا ترجمه مقاله لاتين يكي از دانشجويان در كلاس  ارايه خلاصه

جلسه جلسه جلسه جلسه 

    دهمدهمدهمدهم

  حل مسايل بازاريابي 

  نوشتن بيانيه جايگاه سازي 

  )دقيقه 10-5( تجارت الكترونيكو مديريت كيفيت جامع : موضوع فرعي

  )دقيقه 10- 5(اي از پيپر يا ترجمه مقاله لاتين يكي از دانشجويان در كلاس  ارايه خلاصه

جلسه جلسه جلسه جلسه 

    يازدهميازدهميازدهميازدهم



  تدوين برنامه بازاريابي 

  مفاهيم اساسي مالي در بازاريابي 

  ها و تكاليف جمع بندي مباحث و تحويل پروژه

ه ه ه ه جلسجلسجلسجلس

    دوازدهمدوازدهمدوازدهمدوازدهم

  ::::منابع اصليمنابع اصليمنابع اصليمنابع اصلي

 مديريت استراتژيك بازاريابي الكساندر چرنو ) 1

 مديريت استراتژيك جفري هريسون ) 2

  مديريت استراتژيك ديويد) 3

4) Marketing management and strategy .(2006) Peter Doyle and Phil Stern.-- 4th ed. 

5) International Strategic Marketing A European perspective(2004) Marilyn A. Stone and J.B. 

McCall  

6) Strategic Marketing Management Planning, implementation and control (2005)Third 

edition,Elsevier 

7) Strategic marketing (2010), Andrew Whally & Ventus Publishing Aps 

        شيوه ارزيابيشيوه ارزيابيشيوه ارزيابيشيوه ارزيابيتكاليف و تكاليف و تكاليف و تكاليف و 

  %10مشاركت و حضور فعال در  مباحث كلاس -

  %10ارايه يكي از مباحث درسي در كلاس -

  %10.) الزامي به چاپ مقاله نيست(پيپر فارسي دست نويس مرتبط با موضوع درس و ارائه در كلاس  تدوين-

  %10 ترجمه مقاله انگليسي وارايه آن در كلاس-

 %60امتحان پايان ترم -
 


